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STATO DELL’ARTE DELLO SPIRITO GREEN NELLA GDO

In questi ultimi due anni si sono concretizzate innumerevoli iniziative tese al  

raggiungimento di obiettivi green da parte di quasi tutte le grandi aziende.

Possiamo annoverare esperienze sistematiche nel ricambio generazionale  

nel packaging sostenibile o di riduzione dei consumi nei siti produttivi al  

consolidamento di circuiti di riciclo e alla creazione di nuovi sempre più  

aderenti alle necessità di copertura del maggior numero di categorie  

merceologiche, ma ancora oggi la «big vision» non c’è.



E non potrà esserci finché non saremo coscienti che la somma dei singoli  

contributi non è aritmetica e che solo nella condivisione delle scelte

potremo avere l’effetto di elevazione a potenza dei risultati. La matematica  

è stato il mio supporto per visualizzare l’aspetto più importante, la  

condivisione, ma anche la chimica è indispensabile. Da lì rubo un termine  

che dovrebbe rendere l’idea: simbiosi.

Come in un habitat naturale, il nostro può ricevere i benefits solo dalla  

comprensione che le relazioni che oggi vigono tra gli stackholders sono  

troppo 121, e nessuno trova conveniente andare oltre al sacrosanto  

beneficio diretto.

Ad aggravare la non riuscita della simbiosi la mancanza di una regia.



LO SPIRITO INNOVATIVO E LA BIG VISION DEL N.E.D.

Dalla premessa si è potuta percepire la forte motivazione nello spingere  

un progetto «ecumenico» come il nostro Never Ending Display, ma  

ovviamente, come nelle migliori famiglie, figli grandi problemi grandi.

La complessità di mettere insieme i vari players e forzare con drivers  

economici basati su saving strutturali non è stata ancora superata, ma lo  

spirito di inclusione del progetto deve assolutamente far riflettere sul  

potenziale che può essere ancora espresso in termini di salvaguardia del  

pianeta a costo zero.











www.ned.eco

http://www.ned.eco/
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BENEFITS

UTILZZATORI MATERIE PRIME SECONDE

OTTIENE DIRITTO D’USO DEL MARCHIO PER  
MARKETING

OTTIENE IL DIRITTO DI ACQUISTARE LE MATERIE PRIME  
SECONDE RESE DISPONIBILI DAL RECUPERATORE

RECUPERATORI

OTTIENE DIRITTO D’USO DEL MARCHIO PER  
MARKETING

GARANTISCE IL RECUPERO DIFFERENZIATO COME DA  
DISCIPLINARE

RETAILERS

OTTIENE DIRITTO D’USO DEL MARCHIO PER  
MARKETING E OTTIENE VANTAGGI ECONOMICI A E B

DIVENTA PUNTO DI RACCOLTA DELCIRCUITO

PRODUTTORI

OTTIENE DIRITTO D’USO DEL MARCHIOALLE
CONDIZIONI DI OTTEMPERARE ALDISCIPLINARE

PRODUCE TUTTI I MATERIALI CONGRUENTIAL
DISCIPLINARE APPLICANDO IL MARCHIOAPPOSITO

BIG COMPANIES

OTTIENE DIRITTO D’USO DEL MARCHIO PER  
MARKETING

SI IMPEGNAA FARADERIRE I PROPRI FORNITORI



CONTRATTI/RELAZIONI

UTILZZATORI MATERIE PRIME SECONDE

QUOTA ISCRIZIONE UNICA PAGA A SUA VOLTA UNA QUOTA INDICIZZATA?

RECUPERATORI

QUOTA ISCRIZIONE UNICA
REMUNERA IL RETAILER?

PAGAA SUA VOLTAUNA QUOTA INDICIZZATA?

RETAILERS

QUOTA ISCRIZIONE UNICA
PAGA XXX INDICIZZATO (N. DI ESPOSITORI

PRODOTTI PER CATEGORIA)

PRODUTTORI

QUOTA ISCRIZIONE UNICA
PAGA XXX INDICIZZATO (N. DI ESPOSITORI  

PRODOTTI PER CATEGORIA)

BIG COMPANIES

QUOTA ISCRIZIONE UNICA
PAGA XXX INDICIZZATO (N. DI ESPOSITORI  

PRODOTTI PER CATEGORIA)
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